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глибокої переробки деревини, використання нових технологій та 

визначаються напрями диверсифікації.   

Важливе місце у комплексному аналізі товарної політики 

лісозаготівельного підприємства є оцінка ефективності доведення продукції 

до споживача (оцінка каналів збуту, післяпродажного обслуговування, 

упаковки, маркування та інше). Крім того, підприємства визначають 

ефективність товарної політики шляхом встановлення КРІ, розрахунку 

показників прибутковості тощо. 

Отже, комплексний аналіз товарної політики передбачає проходження 

кожного етапу, що дозволяє лісозаготівельному підприємству швидко 

адаптуватися до змін середовища та формувати конкурентні на ринку. 
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технологій та дизайну 

 

ВПЛИВ ДИЗАЙНУ ПРОДУКЦІЇ НА ЇЇ ПРОСУВАННЯ В 

ЦИФРОВОМУ МАРКЕТИНГУ 

 

Постійний розвиток цифрових технологій і зміна моделей споживчої 

поведінки зумовили трансформацію традиційних підходів до просування 

продукції. Якщо раніше основними каналами маркетингових комунікацій 

були офлайн-реклама, друковані носії та особисті продажі, то сьогодні 

ключовими точками контакту між підприємством і споживачем стають 

цифрові платформи, онлайн-сервіси та соціальні мережі [1]. 

Роль та значення дизайну продукції в системі маркетингових 

комунікацій підприємства полягає насамперед у здатності дизайну 

забезпечувати ефективну передачу маркетингового повідомлення від 

виробника до споживача. У сучасних умовах господарювання, коли ринки 

характеризуються високим рівнем конкуренції, надлишком товарних 

пропозицій та інформаційною перенасиченістю, саме дизайн продукції 
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виступає одним із ключових чинників, що дозволяє підприємству бути 

поміченим і впізнаваним [2]. 

Візуально привабливий і продуманий дизайн підвищує ймовірність того, 

що споживач зверне увагу на продукт, перейде до детальнішого ознайомлення 

та, зрештою, ухвалить рішення про покупку [3]. 

Упаковка і дизайн виконують роль своєрідного «німого продавця», який 

супроводжує споживача на всіх етапах взаємодії з товаром - від першого 

візуального контакту до підтвердження правильності здійсненого вибору [4]. 

Послідовне використання дизайнерських елементів сприяє формуванню 

довіри, емоційної прихильності та довгострокових взаємовідносин між 

споживачем і брендом, що є ключовим чинником стабільності попиту та 

підвищення конкурентоспроможності підприємства в онлайн-просторі. Таким 

чином, дизайн продукції в онлайн-середовищі є важливим чинником впливу 

на споживчу поведінку, оскільки він формує первинне сприйняття товару, 

активізує емоційні реакції, підвищує рівень довіри до бренду та стимулює 

прийняття рішення про купівлю [4]. 

В умовах цифрового маркетингу дизайн виступає не тільки естетичним 

елементом, а й рушійним інструментом управління споживчою поведінкою, 

що зумовлює необхідність його інтеграції у систему цифрових маркетингових 

комунікацій підприємства [4]. 
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